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kommuNikatioN 
uNd grüNes 
marketiNg auf 
utopia.de



VorstelluNg utopia.de
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liebe leserinnen und leser,

herzlich willkommen bei utopia.de, dem Ort 
für Nachhaltigkeit im Internet. Seit 2007, lange 
bevor Nachhaltigkeit zum Mainstream wurde, 
haben wir es uns zur Aufgabe gemacht, 
Menschen, unternehmen und Politik für eine 
nachhaltige Welt zu mobilisieren. Wir sind 
mehr als eine Website. Wir sind eine bewegung, 
die hinterfragt, informiert und inspiriert.

Mit fundierten Ratgebern, kritischen Artikeln 
und praktischen Tipps machen wir Nachhaltig-
keit im Alltag erlebbar. In einer Welt, in der 
„grün“ oft mehr Schein als Sein ist, steht 
utopia.de für Klarheit und glaubwürdigkeit. 
Wir sind die Instanz, die Orientierung gibt, 
und die Community, die beweist: gemeinsam 
leisten wir einen signifikanten beitrag.

Als leitmedium für nachhaltigen Konsum bieten wir Ihnen, 
unseren geschätzten Partnern, viele reichweitenstarke 
utopia-Medienkanäle. Erreichen Sie mit uns eine engagierte 
und  exklusive Zielgruppe durch innovative Werbe-
formen und nachhaltige Kommunikationsstrategien. 
Von Native Content bis hin zu exklusiven Sponsorings – 
Ihre botschaft findet hier gehör.

Entdecken Sie mit unserem  Client-Success Team 
die Vielfalt unserer Angebote und nutzen 
Sie die Chance, Teil dieser lebendigen 
Community zu werden. gemeinsam setzen wir 
Maßstäbe in glaubwürdiger und nahbarer 
Kommunikation.

Ihre Franzisca Hertwig, 
Director Sustainable Media & business Development



zielgruppeN

Die Nutzer:innen von utopia.de sind keine homogene gruppe. bei der befragung für die utopia-Kons-
umstudie 2024 konnten wir sechs Typen von utopia-Nutzer:innen identifizieren, die sich in ihrer Nach-
haltigkeitsaffinität und ihrem Konsumverhalten unterscheiden:

Quelle: utopia-Studie 2024 (link) „Alles bleibt anders - Nachhaltiger Konsum in Krisenzeiten“. April 2024. N=8.724 utopia-Nutzer:innen.
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konsequente
  Starkes Problembewusstsein
  Selbstsicher, anspruchsvoll und top-informiert
  Wollen mit ihrem Konsum etwas bewirken

green shopper
 Konsumorientiert und nachhaltig zugleich
 Neugierig und auf Informationssuche
 Eher preisbewusst

Bedächtige
  Problembewusst und entscheidungssicher
  Weniger Interesse an Konsum/ Shopping
  Sehen sich als bewahrende

gelegentliche
  Durchschnittliches Nachhaltigkeitsbewusstsein
  unsicher, bequem und wenig konsequent
  Eher unsicher im nachhaltigen Konsumverhalten

gleichgültige
  Weniger beschäftigt mit Nachhaltigkeit
  Preisbewusste und spontane Shopper
  Offen für neue Produkte

ablehnende
  Wenig Problembewusstsein
  Keine Nachhaltigkeitsorientierung
  Preisbewusst und sparsam

29 %

23 %

21 %

12 %

8 %

3 %

auf der Basis unseres modells zur analyse nachhaltigen konsums konnten wir sechs konsumtypen ermitteln:

http://unternehmen.utopia.de/utopia-studie-24/


zielgruppeN

Quelle: utopia-Studie 2024 (link) „Alles bleibt anders - Nachhaltiger Konsum in Krisenzeiten“. April 2024. N=8.724 utopia-Nutzer:innen.

79 %
20 %
1 %

geschlecht
  weiblich

  männlich

  divers

17 %
29 %
47 %

Bildung
  Mittlerer Abschluss

  (Fach-)Hochschulreife, Abitur

  Hochschulabschluss

2 %
17 %
21 %
20 %
24 %
15 %

alter

  18-24 Jahre

  25-34 Jahre

  35-44 Jahre

  45-54 Jahre

  55-64 Jahre

  65+ Jahre
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http://unternehmen.utopia.de/utopia-studie-24/


reichweiteN

* Ø-Werte: Zeitraum Januar-Dezember 2024. ** Stand: Januar 2025

11,6 mio.
9,2 mio.
8,2 mio.

utopia.de*

  Page Impressions/Monat

  Visits/Monat

  unique user:innen/Monat

291.531utopia@facebook**   Follower:innen

353.000utopia@instagram**   Follower:innen

8.771utopia podcast*   Abonnent:innen

58.626
25.810
13.841

utopia Newsletter
empfänger:innen**

  „Nachhaltig informiert in 5 Minuten“

  „grüngewinnt“

  „gewusst Wie“
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uNsere aNgeBote für sie im üBerBlick

7
7
8
9

10
11

content formate und ad special
branded Content Channel
Themenwochen 
Native Content
Advertorial
gewinnspiel

12
12
13

social media advertising
Instagram Post / Story & Reel 
Social Themenwochen

14

15

17

podcast
Podcast Sponsoring
Newsletter
Newsletter Advertising
display
banner
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coNteNt formate: bRANDED CONTENT CHANNEl

Ihre langfristige Präsenz auf utopia in 
Form einer maßgeschneiderten The-
menwelt mit unabhängigen redaktionel-
len und unternehmenseigenen Inhalten.

leistungen:
  laufzeit: ab 6 Monate

 gemeinsame Themenfindung und Identifi- 
 kation passender unternehmens-   
 formate, je nach Zielsetzung
  logoeinbindung und Exklusivität aller Wer-
beplätze im Channel

  Reichweitenstarke bewerbung Ihrer  
Inhalte auf diversen utopia Mediakanälen

  garantierte Reichweite bei fester laufzeit

preis:
 auf Anfrage 

Beispiel: dirk rossmann gmbh
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https://utopia.de/tag/nachhaltig-im-haushalt/


coNteNt formate: THEMENWOCHEN

Werden Sie exklusiver Partner eines 
redaktionellen Themenschwerpunkts.

leistungen:
  laufzeit: 3 - 4 Wochen

 Themenidentifikation nach Rücksprache   
 mit der utopia-Redaktion
  unternehmensmodul auf der Themen-

 wochen-Startseite
 logoeinbindung und Exklusivität aller Wer- 
 beplätze auf der Themenwochen-Startseite  
 und in allen dazugehörigen Artikeln
  Reichweitenstarke bewerbung der The-
menwoche auf diversen utopia Mediakanä-
len

  Optional: Erweiterung der Themenwochen 
auf den utopia Social-Kanälen

preis:
 auf Anfrage

Beispiel: naturstrom ag
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https://utopia.de/tag/nachhaltig-im-haushalt/
http://unternehmen.utopia.de/e-mobility-wochen/


coNteNt formate: NATIVE CONTENT

Ein redaktioneller Artikel, listicle, Inter-
view oder Rezept, erstellt vom utopia-
Content-Team, positioniert Ihre Marke 
oder Ihr Produkt professionell und im 
richtigen Kontext in einer nicht-
werblichen Form. 

leistungen:
  laufzeit: 12 Monate
  logoeinbindung und begleitende  
bannerwerbung im Artikel

  bewerbung über Newsletter,  
Push-benachrichtigungen,  
Startseiten-Teaser und Native Ads

  SEO- und google-Discover-Optimierung
  Externe Verlinkungen möglich (nofollow)
  Neu: garantierte Reichweite  
(5.000–15.000 Page Impressions  
je nach Thema) möglich

preis:
 auf Anfrage

Beispiel: triodos Bank N.V.

Beispiel: dm-drogerie markt gmbh & co. kg 
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https://utopia.de/sponsored-content/die-besten-sparmethoden-spartipps-vermoegen-aufbauen/
https://utopia.de/sponsored-content/pflanzlicher-genuss-einfach-vegan-spitzkohl-an-veganer-rahmsauce-mit-semmelknoedelscheiben/


coNteNt formate: ADVERTORIAl

Erzählen Sie Ihre geschichte auf einer 
lebendigen und interaktiven landing-
page und sprechen Sie Ihre Zielgruppe 
auf einer neuen emotionalen Ebene an.

leistungen:
  laufzeit: 8 Wochen
  bewerbung über Newsletter,  
Push-benachrichtigungen oder Ads

  Externe Verlinkungen möglich (nofollow)
  Neu: garantierte Reichweite  
(2.000–8.000 Page Impressions) 
möglich

preis:
 auf Anfrage

Beispiel: the generation forest
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stories.utopia.de/klima-schuetzen-und-geld-verdienen


ad special: gEWINNSPIEl

Präsentieren Sie Ihre nachhaltigen 
Produkte auf einer eigenen landing-
page und maximieren Sie die Reich-
weite durch ein gewinnspiel.

leistungen:
  laufzeit: ca. 4 Wochen
  bewerbung über Newsletter,  
Push-benachrichtigungen, Native Ads,  
ÖKO-TEST (optional)

  Externe Verlinkung möglich (nofollow)
  optional:

   generierung von Newsletter- 
Abonnent:innen

  Neu: garantierte Reichweite  
(10.000–20.000 Page Impressions  
mit gewinnspiel) möglich

preis:
 auf Anfrage

Beispiel: wala heilmittel gmbh
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https://unternehmen.utopia.de/gewinnspiel/rapunzel/fruehstuecken-paket-von-rapunzel-gewinnen/
https://unternehmen.utopia.de/gewinnspiel/drhauschka/dr-hauschka-im-limited-edition-design/


social media adVertisiNg: INSTAGRAM poST / REEl uND SToRy

Beispiel: umweltBank ag Beispiel: Öko-test Verlag 
gmbh & co. kg 

Mit einem Post / Reel und dazugehöriger Story 
bewerben wir Ihre Marke / Ihr Produkt über das 
utopia Instagram-Profil.

leistungen:
  beratung durch unsere Social Media Redaktion, welches 
Format sich am besten für Ihr Thema bzw. Ihre Zielset-
zung eignet:

   Nativer Carousel-Post
   Interview
   Q&A
   Serienformat
   Trends
  Verlinkung auf Ihre Wunschseite
  Sichtbarkeit für Ihr Instagram-Profil durch Vertaggung in 
Caption und Story

  100.000 Impressions bzw. 1.000 Klicks garantiert; 
 optional mehr Reichweite oder Klicks auf Anfrage

preis:
 auf Anfrage
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https://www.instagram.com/p/DBasYzfICST/
https://www.instagram.com/p/DIIuBMJIO7R/?utm_source=ig_web_copy_link


social media adVertisiNg: SocIAl ThEMENwochEN

Ihr Fokus-Thema in einer redaktionellen Kampag-
ne auf dem utopia Instagram-Kanal .

leistungen:
  über einen definierten Zeitraum von 1 - 3 Wochen setzt 
die utopia Social-Media-Redaktion den Fokus auf Ihr 
Kern-Thema

  Konzept und Themenauswahl erfolgen durch die utopia 
Social-Media-Redaktion

 Zusätzliche Verlinkung Ihres Instagram-Profils in der   
 Caption aller Themenwochen-beiträge
 Sie haben die Möglichkeit, im Rahmen der Themen-

 wochen eigene native Inhalte zu platzieren (gekenn-    
    zeichnet)
 bündelung aller thematisch passenden Stories in einem   

 Story-Highlight auf dem utopia Instagram-Profil
 garantierte Reichweite oder garantierte Klicks

preis:
 auf Anfrage
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Beispiel: umweltBank ag Beispiel: umweltBank agBeispiel: umweltBank ag

https://www.instagram.com/p/DAnDctrNQWW/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/DBOsMPwI-T0/?img_index=1


podcast: poDcAST SpoNSoRING

Beispiel: naturstrom ag

Wir ermöglichen Ihnen eine dauerhafte Werbe-
einbindung in einer exklusiv gesponserten 
Podcast-Folge mit einer Pre- und Mid-Roll-Ad.

leistungen:
  Exklusiv-Sponsoring mit Pre- und Mid-Roll-Ad
  Producer-Read-Anzeige
  Reichweitenstarke bewerbung des utopia-Podcasts  
über die redaktionellen utopia-Kanäle 

  Durchschnittliche Streams pro Folge: 4.000–7.000 

preis:
 auf Anfrage
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https://utopia.podigee.io/171-energiesparmythen


Newsletter: NEwSlETTER ADVERTISING

* Stand: Januar 2025

Newsletterformate

Nachhaltig informiert 
in 5 minuten

grüngewinnt gewusst wie

Profil Neuigkeiten, Trends, 
Hintergründe, Meinung 
und Ratgeber: Alles, 
was lerser:innen 
brauchen, um selbst 
nachhaltiger zu leben 
oder andere zu 
inspirieren.

Exklusive Vorteile 
genießen und neue 
Produkte zuerst 
testen.

Tipps und Tricks 
rund um Haushalt, 
Essen, gesundheit 
und Konsum direkt 
im Postfach.

zielgruppe Für alle, die mehr über 
Nachhaltigkeit und 
Klimaschutz wissen 
wollen – ob Einsteiger:in 
oder Expert:in.

Für alle, die als Ers-
te über nachhaltige 
Deals, gewinnspiele 
und Rabatte infor-
miert werden wollen.

Für neugierige 
Selbermacher:innen.

abonennt:innen 58.626* 25.810* 13.841*

frequenz 2x wöchentlich, 
montags und 
donnerstags

1–2x wöchentlich, 
mittwochs und 
freitags

1x wöchentlich, 
samstags

Ø Öffnungsrate 38 % 31 % 45 %
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Newsletter: NEwSlETTER ADVERTISING

Newsletterformate

ad-formate Nachhaltig informiert grüngewinnt gewusst wie

top-platzierung Position 1 auf Anfrage

standard-platzierung Position 2+3 auf Anfrage

exklusiv-sponsoring Position 1+ 2 auf Anfrage

Newsletter-paket – auf Anfrage (1 Standard-Platzierung pro Newsletter)

weitere informationen: Attraktive Newsletter-Pakete auf Anfrage.  Mindestbuchungsvolumen 2.500 €.

top-platzierung
(bild und Text)

standard-platzierung
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displaY: bANNER

standard Banner format in pixel tkp

1 leaderboard 728 x 90 auf Anfrage

2 (Wide) Skyscraper 120 oder 160 x 600 auf Anfrage

3 (Mobile) Medium Rectangle 300 x 250 und 600 x 500 auf Anfrage

4 Content Ad 640 x 200 auf Anfrage
hinweis: Ad bundles, Targeting und Capping auf Anfrage möglich.

1

4

23

3
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displaY: bANNER

premium Banner format in pixel tkp

5 billboard 800 oder 970 x 250 und 750 x 200 auf Anfrage

6 (Mobile) Halfpage Ad 300 x 600 und 600 x 1.200 auf Anfrage

7 Mobile Midscroll mit Anchor 1.080 x 1.920 auf Anfrage

5

6

hinweis: Ad bundles, Targeting und Capping auf Anfrage möglich.
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7 7



displaY: bANNER

premium Banner format in pixel tkp

8 Wallpaper 728 x 90 und 160 x 600 auf Anfrage

9 Outstream Video – auf Anfrage

10 Native Text Ad – auf Anfrage

11 Fireplace mit Hintergrundbild 160 x 600 und 1.000 x 90 und 160 x 600 auf Anfrage

12 Homepage Event Festplatzierung, Wochenpreis, ca. 70.000 AIs – auf Anfrage

8

9

10

11 und 12

hinweis: Ad bundles, Targeting und Capping auf Anfrage möglich.

19  ·  MEDIADATEN 2025  ·  gülT Ig Ab JuNI  2025  ·  uTOPIA .DE 



gemeiNsam 
uNd Nachhaltig 
zum erfolg. 
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ihr utopia clieNt-success-team

saskia schaller
digital sales & client success managerin

saskia.schaller@utopia.de
+49 162 9097743

termin buchen: 

katharina steiner
digital sales & client success managerin

katharina.steiner@utopia.de

Entdecken Sie mit utopia.de die Kraft nachhaltiger Markenkommunikation. 
unser Expertinnenteam unterstützt Sie dabei, Ihre botschaft wirkungsvoll 
zu präsentieren. Erreichen Sie gemeinsam mit uns Ihre Ziele – authentisch, 
sichtbar, glaubwürdig. Kontaktieren Sie uns für maßgeschneiderte 
Marketinglösungen. gestalten wir gemeinsam eine positive Zukunft!
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franzisca hertwig
director sustainable media & 
Business development

franzisca.hertwig@utopia.de
+49 160 93 99 33 84

termin buchen: 

mailto:katharina.steiner%40utopia.de?subject=
https://outlook.office.com/bookwithme/user/7d0a4122bbc34dea8d07f6fdbc964148@utopia.de?anonymous&ep=pcard
mailto:franzisca.hertwig%40utopia.de?subject=
https://outlook.office.com/owa/calendar/LetstalkBookingFranzisca@utopia.de/bookings/


mindestbuchungsvolumen 
Das Mindestbuchungsvolumen beträgt 2.500 €

zahlungsbedingungen
Rechnungsstellung erfolgt formatabhängig zu beginn oder spätestens 
zum Ende des leistungszeitraums. Rechnungen sind innerhalb von 
14 Tagen zur Zahlung fällig. Alle genannten Preise sind Nettopreise 
und daher nicht AE-fähig, zzgl. gesetzlicher MwSt. Die aufgeführten 
Preise können unterjährig aktualisiert werden. Den aktuellen Stand 
dieser Preisliste finden Sie unter: www.utopia.de/utopia-mediadaten

Bankverbindung
utopia gmbH
glS bank 
IbAN: DE57 4306 0967 7004 9483 00
bIC: gENODEM1glS

rücktrittsrecht
Stornierung bis sechs Wochen vor Veröffentlichung in schriftlicher 
Form möglich. gebuchte Anzeigen müssen innerhalb von 12 Monaten 
nach beauftragung abgenommen/geschaltet werden. Für alle 
Anzeigenschaltungen, Angebote und Kooperationen gelten die Agbs 
und Datenschutzbestimmungen der utopia gmbH.

Agbs: www.utopia.de/app/uploads/sites/2/2021/09/agb_utopia_gmbh.pdf
Datenschutzbestimmung: www.utopia.de/datenschutz

utopia gmbh
Kühbachstr. 11 · 81543 München/Deutschland
www.utopia.de · info@utopia.de

geschäftsführung: Dr. Meike gebhard, Christian Riedel
uSt-ID-Nr.: 254 495 850

puBlisheraNgaBeN & agB

© Das Werk einschließlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschützt. Jeder Verwertung ist ohne Zustimmung des Herausgebers unzulässig. Trotz sorgfältiger in-
haltlicher Kontrolle übernehmen wir keine Haftung für die Inhalte externer links. Für den Inhalt der verlinkten Seiten sind ausschließlich deren betreiber verantwortlich. 
© Fotos: Meike Rupp Fotografie, Christian Riedel, laura Pfaehler von blende11
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http://www.utopia.de/utopia-mediadaten
http://www.utopia.de/app/uploads/sites/2/2021/09/agb_utopia_gmbh.pdf
http://www.utopia.de/datenschutz
http://www.utopia.de
mailto:info%40utopia.de?subject=


utopia gmbh
Kühbachstr. 11
81543 München/Deutschland
www.utopia.de
info@utopia.de

http://www.utopia.de
mailto:info%40utopia.de?subject=

